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Définitions:

Selon I'appareil commercial de chague pole et sa vocatorisualisation de I'appareil commercig
peu étre différente pal rappor a la simple analys' quantitativi. En effet, les performance d'ur
commerce a l'autre sont trés différentes, tant d'un pdle @autne, d'une activité a une autre, ma
aussi sur un méme pole et pour une méme activité entre deurermas en fonction de leu
qualité. Qualité signifiant ici non seulement le professialisme du commercant mais aussi l'asp.
et l'attrait général de la boutique, la cohérence de la mitipp commerciale, le rappor
prestations/prix, l'assortiment proposé... Sur ce ctndteest évident que la mesure de |
performance commerciale et de la propension a satisfareed@asommateurs, ne peut se fai
uniquement a partir de la surface et de la typologie de pted@n pourrait alors raisonner sur |
chiffre d'affaires, puisque celui-ci reflete le niveaucdété généré. Néanmoins, la encore ce mo
de calcul est imparfait car s'il permet de mesurer la cdrogl@ntre le chiffre d'affaires généré et |
potentiel de consommation, il ne donne pas la mesure de lafastion potentielle du
consommateur. De plus, la fréquentation que sous-enterchitfre d'affaires est trés différente
d'une activité a une autre: entre un boulanger et un maraohlamdeubles, la fréquentation pour u
méme chiffre d'affaires n'a rien a voir. D'autre pétfait qu'un chiffre d'affaires soit généré ne
signifie pas que le client puisse étre entiérement satisfade I'offre qui lui est proposée.
Intervient donc a ce niveau la question de la qualité de I'ofe commerciale.

L'attractivité est un concept qui correspond a une syntdéseéléments quantitatifs et qualitati
qui permet de mesurer non seulement |'offre quantitatie@npre de commerces par activite
surface pour les établissements pour lesquels ce critérsigesficatif...) mais aussi le nivead
d'activité génére par cette offre (en tenant compte deérdiftes de performances d'un commerc
l'autre) et surtout le niveau qualitatif de l'offre (c'estliée sa propension a répondre de manid
satisfaisante aux attentes potentielles des consomrsateur

La méthode PIVADIS , permet de valoriser cette attractieitéaffectant un nombre de points
chaque établissement a partir d'une analyse quantitatiyeditative.
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PR: Pdle Régional

PM: P6le Majeur

Structurants

PIAL: Pdle Important
d’Attraction Locale

PRAL: Péle Relais
a Attraction Locale

PL: P6le de Liaison

Intermédiaires

PQ: Pdle de Quartier

PP: Pole de Proximité

MPP: Micro Pble
de Proximité

Proximité +

PC: Pble de Complément

PS: Pdle Spécifique

SPR: Service de
Proximité Rurale

UPR: Unité de
Proximité Rurale

°m poTC @ @ .O‘

Rural
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